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Googleアナリティクス設置 ダッシュボード＞All in One SEO

１ グーグルアナリティクスに登録する http://www.google.co.jp/intl/ja/analytics/

グーグルアカウントがなければ作成して登録する

2 トラッキングコードを設置する
①ダッシュボードの「All in SEO」を選択する
②「GoogleアナリティクスID：」に Googleアナリティクスのトラッキングコードから、
「UA-******-*」の赤枠部分をフォームに貼り付けて保存します。

グーグルアナリティクストラッキングコード

http://www.google.co.jp/intl/ja/analytics/
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ホーム① 自社のHPが見られているかどうかを知る

ブラウザーで「アナリティスク」を検索してIDとパスワードで画面に入り“ホーム”をクリックする

ユーザー：ページに来た人の数(ユニークユーザー）
セッション：サイトの総訪問件数（同じ人もカウントされる）
直帰率：1ページだけ見て離れる割合（60％以下が目安）
セッション継続時間：サイトの滞在時間（平均は3分間が目安）

ユーザーを獲得している方法
organic ：検索エンジン（GoogleやYahoo）
Direct：URL,ブックマーク、メルマガ
Referral：ブログ、他のサイトのセッション
Social:ソーシャルメディア（ FacebookやTwitter ）

期間を設定できます

期間を設定できます
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自社のホームページを見に来ているお客様の層を知る、ターゲットと一致しているのか？キャッチコピーは適切か？

ホーム② ユーザー層を知る

ユーザーの詳細はメニューバーの「ユーザー」→「概要」でも詳細を知ることができます

ユーザー訪問時間 ユーザー使用ディバイス ユーザー(国別) ユーザーが見ているページ

ページビュー：HPが全部で何ページ見られたか
ページセッション：1訪問あたりの見られたページ数

期間を設定できます
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行動→サイトコンテンツ→全てのページ

自社のホームページのどのページが見られているか確認する

見て欲しいページが見られていない場合
・よく見られているページにリンクを付ける
・内容を修正する
などの対策がとれます

期間を設定できます
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行動→サイトコンテンツ→ランディングページ

ユーザーがどのページから入ってきたか知る

どのページから入ってきているかがわかります。

期間を設定できます


